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ОСОБЛИВОСТІ РОЗВИТКУ ТУРИЗМУ ЗА УЧАСТІ ГРОМАДСЬКИХ 

ОРГАНІЗАЦІЙ ТА ГРАНТОВИХ ФОНДІВ 

 

Туризм як пріоритетний вектор розвитку національного господарства навіть у 

період воєнного стану та післявоєнного відновлення об’єднує і буде об’єднувати 

громадські організації, місцеві органи законодавчої влади та виконавчої та 

військової адміністрацій, підприємців, які у свою чергу націлені на реалізацію 

державної політики в сфері туризму і забезпечують сталий розвиток галузі, шляхом 

об’єднання досвіду, знань і ресурсів усіх учасників туристичного ринку України та 

міжнародних партнерів. Сьогодні суспільство України працює над тим, щоб у 

найближчій перспективі Україна була приваблива, безпечна туристична дестинація 

та центр для проведення міжнародних конференцій і культурних заходів, країна в 

якій люди активно подорожують в цілях туризму. 

Діяльність приватного сектору, державних військових адміністрацій, 

громадських організацій створює підґрунтя для формування та реалізації нових 

туристичних трендів. В першу чергу тренди, які спрямовані на розвиток туризму 

повинні відповідати на питання, а яких результатів ми прагнемо? І саме у відповідях  

ми знаходимо основні напрямки руху: зростання кількості туристів у порівнянні з 

попередніми періодами; зростання інвестицій в індустрію гостинності країни в 

цілому; зростання кількості подій MICE (конгреси, виставки тощо) міжнародного 

рівня; зростання кількості повторних візитів до країни; зростання кількості 

позитивних публікацій і згадок про Україну як про туристичний напрямок. 

В Україні у сучасних умовах розвитку ми можемо спостерігати за діяльністю 

багатьох громадських організацій та реалізацією багатьох грантових проєктів, які 

проявили себе досить ефективно і у період до повномасштабного вторгнення 

Російської Федерації на територію суверенної України, і у воєнний період, і 

передбачається, що їхня ефективність зросте у повоєнний період. 

Закон України «Про громадські об’єднання» визначає правові та організаційні 

засади реалізації права на свободу об’єднання, гарантованого Конституцією 

України та міжнародними договорами України, згода на обов’язковість яких надана  

Верховною Радою України, порядок утворення, реєстрації, діяльності та 

припинення громадських об’єднань [1]. 

https://ips.ligazakon.net/document/view/z960254k?ed=2011_02_01
https://ips.ligazakon.net/document/view/z960254k?ed=2011_02_01
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У сучасних умовах розвитку туристичної індустрії, а саме у період воєнного 

стану продовжується інтегрування Республіки Україна з Європейським Союзом. 

Стимулюючим фактором розвитку є те, що законодавством України передбачено, 

що громадські об’єднання мають право реалізовувати свою мету (цілі) шляхом 

укладення між собою на добровільних засадах угод про співробітництво та/або 

взаємодопомогу, утворення громадських спілок відповідно до Закону України «Про 

громадські об’єднання», а також в інший спосіб, не заборонений законом. 

Громадські об’єднання можуть здійснювати співробітництво з іноземними 

неурядовими організаціями та міжнародними урядовими організаціями з 

дотриманням законів України та міжнародних договорів України, згода на 

обов’язковість яких надана Верховною Радою України [1]. 

Тому, особливо важливим є створення громадських організацій, які 

координуватимуть, регулюватимуть та сприятимуть діяльності туризму, 

сформують консолідовані зусилля, що сприятиме підвищенню якості туристичних 

послуг та ефективнішому використанню рекреаційних ресурсів. Основними видами 

діяльності громадських туристичних організацій на сьогодні є: допомога розвитку 

професійного туристичного середовища і туристського громадського активу; 

розвиток корпоративних форм туристського бізнесу, корпоративних стратегій та 

виконання партнерських проектів; впровадження інновацій; поширення 

туристичної освіти та досліджень; вивчення впливу туристичної діяльності на 

економічну і соціальну сферу; вивчення кон’юнктури ринку та розробка 

рекомендацій; вдосконалення структури туристської галузі; покращення якості 

обслуговування; сприяння диверсифікації туристичного продукту; розвиток 

здорової конкуренції на туристичному ринку; сприяння розвитку партнерських 

зв’язків підприємств туризму з підприємствами пов’язаних з туризмом із інших 

галузей економіки, в першу чергу підприємствами транспорту, торгівлі та 

харчування, виставкового бізнесу, підприємствами кредитно-фінансової сфери. 

Громадська організація розвитку туризму може вирішувати проблеми на рівні 

місцевого самоврядування різними способами, а саме: референдумом, загальними 

зборами громадян за місцем проживання, колективними та індивідуальними 

зверненнями жителів до органів та посадових осіб міського самоврядування, 

громадські слухання, місцеві ініціативи та інші заходи, не заборонені законом [2]. 

Ефективність діяльності громадських організацій можна підсилити за рахунок 

проєктів, які фінансуються грантодавцями, донорами, спонсорами. 

Відповідно до розпорядження Кабінету міністрів України «Про схвалення 

Стратегії розвитку туризму та курортів на період до 2026 року» фінансовий 

механізм забезпечує реалізацію принципів прозорості та передбачуваності дій 

органів державної влади з розподілу коштів державного бюджету, інвестицій, 

грантів міжнародних організацій, залучення кредитів банків та небанківських 

установ, коштів недержавних цільових фондів, лізингових компаній. Фінансове 

забезпечення реалізації Стратегії здійснюється у межах коштів державного та 

місцевих бюджетів, суб’єктів туристичної діяльності, коштів міжнародної технічної 
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допомоги, інших міжнародних донорів, фінансових організацій (установ), коштів 

інвесторів та інших джерел, не заборонених законом [3]. 

Відповідно до Закону України «Про наукову та науково-технічну діяльність» 

грант – це фінансові чи інші ресурси, надані на безоплатній і безповоротній основі 

державою, юридичними, фізичними особами, у тому числі іноземними, та (або) 

міжнародними організаціями для розвитку матеріально-технічної бази для 

провадження наукової та науково-технічної діяльності, проведення конкретних 

фундаментальних та (або) прикладних наукових досліджень, науково-технічних 

(експериментальних) розробок, зокрема на оплату праці наукових (науково- 

педагогічних) працівників у рамках їх виконання, за напрямами й на умовах, 

визначених надавачами гранту [4]. 

За даними Державної податкової служби України для цілей податкового обліку  

використовують також визначення бюджетного гранту із пп. 14.1.2771 ПКУ, згідно 

з яким під цим поняттям розуміють цільову допомогу у вигляді коштів або майна, 

які надають на безоплатній і безповоротній основі за допомогою коштів державного  

та/або місцевих бюджетів, міжнародної технічної допомоги для реалізації проєкту 

або програми у сферах культури, туризму та в секторі креативних індустрій, спорту 

й інших гуманітарних сферах у порядку, установленому законом [5]. 

Особливості розвитку туризму за умови об’єднання підприємців, громадських 

організацій, грантодавців, військових адміністрацій всіх рівнів полягають у тому, 

що відбувається синергетичний ефект при досягненні цілей стратегії розвитку 

туризму, що у свою чергу дозволяє реалізовувати можливості формування 

сприятливих умов для активізації розвитку сфери туризму згідно з міжнародними 

стандартами якості та з урахуванням європейських цінностей, перетворення її на 

високорентабельну, інтегровану у світовий ринок конкурентоспроможну сферу, що 

забезпечує прискорення соціально-економічного розвитку регіонів і держави в 

цілому, сприяє підвищенню якості життя населення, гармонійному розвитку і 

консолідації суспільства, популяризації України у світі. 
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The diverse demand for food services around the world makes it necessary to 

mutually recognize the results of the activities of various enterprises in the restaurant 

business, one of which are bar establishments. The highest level of such recognition is 

certification, which guarantees that the service of a bar establishment meets certain 

requirements and has the appropriate quality. 

The legal principles of the operation of bar establishments extend to: the conditions 

of conducting trade activities through the facilities of the restaurant industry; settlement 

of relations between sellers and consumers; assortment; classification; production 

technologies and their quality; sanitary requirements for premises and equipment, territory 

of the institution, etc. However, compliance with state standards for the provision of 

services and the sale of products by bar establishments remains important. Taking into 

account the variety of bar establishments operating on the territory of Ukraine, 

certification of products and services is necessary for their activity. 

Despite the crisis phenomena in the field of restaurant business in Ukraine, 

innovative objects of the restaurant business are gaining more and more popularity, among  

which innovative types of bar establishments are relevant. The successful functioning of 

such restaurant business facilities is largely related to the standardization and certification 

of their activities. Therefore, the task of creating a complete and effective certification 

system for products and services of restaurant establishments is urgent. 

The coincidence of the interests of the state with the interests of the owners makes it 

possible to significantly expand the boundaries of state regulation, and vice versa. Striving 

to achieve general economic growth, the state should stimulate the interest of restaurant 

business entrepreneurs in the development and implementation of management solutions 

that would combine the strategic interests of the entrepreneur and the state [1, p. 117]. 

One of the directions of state influence is the introduction of mandatory and voluntary 

certification of restaurant establishments in Ukraine. 

Certification is a set of defined procedures and actions that are carried out in order 

to confirm that a product or service meets the required standards or technical conditions. 

Depending on who conducts it, there are three types of certifications: 
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